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72 LE ROLE DES iNFLUENCEUREUSES

DECRiS CETTE ViDEO : QUE MONTRE-T-ELLE ?

S’AGIT-iL D'UNE CRiTiQUE OU FAIiT-ELLE LA PROMOTION DES PRODUITS ?
POURQUOI ?

QU’'EST-CE QU'UN OU UNE iNFLUENCEUREUSE ? QUEL EST L'OBJECTIF
PRINCiPAL DE SON METIER ?

SELON-TOi, POURQUOI LES iNFLUENCEUREUSES JOUENT-iLS ET ELLES UN ROLE
iMPORTANT DANS LES STRATEGIES MARKETING DES FAST-FOOD ?

POINT iNFO’

Le saviez-vous ? En 2021, ['association de consommateurs UFC-que-
Choisir a accuse McDonald's d'avoir recours a des enfants
influenceurs pour faire sa publicité en France.

Des videos de deéballage de Happy Meal par de enfants,

ou de reproduction de fast-food a la maison sont en cause !
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74 LA MAITRiSE DES CODES DU Di6iTAL

DECRiS CETTE ViDEO : QUE MONTRE-T-ELLE ?

COMMENT L'ENSEIGNE CAPTE-T-ELLE NOTRE ATTENTION ?

SELON TOi, QUEL REGARD PORTE BURGER KiNG SUR LE Di6iTAL/LES TELEPHONES ?

A TON AViS, QUEL EST LE PUBLIC CiBLE PAR CETTE CAMPAGNE ? POURQUOI ?
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s ? EVOLUTION DES LO6OS

COMMENT PEUX-TU RESUMER CE QUE TU ViENS DE COMPRENDRE ?
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a MiSER SUR L'iNCLUSIVITE !

QUEL EST LE SLO6AN MAC DONALD ? QUEL EST SON BUT ?

COMMENT LA CAMPAGNE DE PUBLICiTE LE MONTRE-T-ELLE ?

DECRiS LES CLIENTS ET CLIiENTES DE LA CAMPAGNE DE BURGER KiNG.

QUE CHERCHE A NOUS DIiRE L'ENSEI6GNE ?

ET TOi, SUR QUELS SLOGANS MIiSERAIS-TU ?

SLOGANS
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2 LES ENFANTS

DECRiS LA SCENE QUi SE DEROULE DANS LA PUBLICiTE BURGER KiNG.

A TON AViS, POURQUOi LES ENFANTS AiMENT ALLER DANS UN FAST
FOOD ? QU'EST-CE QUi LES ATTIRE SELON TOi ?

QU’'EST CE QUE CELA CREE CHEZ L'ENFANT ?

POURQUOI AVOIR CHOiSi DES ENFANTS COMME CiBLE MARKETING ?

POINT iNFO’
Pour attirer les enfants, McDonald crée le personnage du clown
Ronald en 1963, ce personnage a pour but de familiariser l'enfant et
donc de le mettre a l'aise afin qu'il est envie d'y revenir, ce n'‘est
plus qu'un simple restaurant, il devient une attraction et une aire de
jeux. La clientele enfantine se fidelise donc a McDonald et continue
d'y aller étant adolescent et méme lorsqu'il passe a l'age adulte.
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LA GUERRE DES ENSEIGNES

QUELLES SONT LES ENSEI6GNES QUi SONT EN CONCURRENCE ?

QUELLE EST LE TON SUR LES DiFFERENTES CAMPAGNES PUBLICiTAIRES ?
POURQUOI ?

POURQUOIi LES ENSEIGNES DE FAST-FOOD JOUENT-ELLES SUR CETTE
“RiVALITE” DANS LEUR PUBLICIiTE ?

QU'EST-CE QUE CELA CREE CHEZ LES CONSOMMATEURICES ?

POINT iNFO'

Pour la journée de la paix, le 21 septembre 2015, Burger King a invité
son fameux concurrent Mc Donald a faire une tréve dans leur
‘guerre”. C'est en passant par le New York Times que Burger King a
propose la création éphémere d'un “MacWhopper”. Un mélange
iconique des deux fast food qui ne verra au final pas le jour.




