
Point info’ 

Décris cette vidéo : que montre-t-elle ? 

s’agit-il d’une critique ou fait-elle la promotion des produits ? 
Pourquoi ?

Qu’est-ce qu’un ou UNe influenceureuse ? Quel est l’objectif 
PRINCIPAL de son métier ? 

Selon-toi, pourquoi les influenceureuses jouent-ils ET ELLES un rôle
important dans leS STRATÉGIES marketing des fast-food ? 

Le rôle des influenceureuses
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Le saviez-vous ? En 2021, l'association de consommateurs UFC-que-
Choisir a accusé McDonald's d'avoir recours à des enfants
influenceurs pour faire sa publicité en France.
Des vidéos de déballage de Happy Meal par de enfants, 
ou de reproduction de fast-food à la maison sont en cause !



Comment l’enseigne capte-t-elle notre attention ?

selon toi, Quel regard porte burger king sur le digital/les téléphones ?

à ton avis, quel est le public ciblÉ par cette campagne ? pourquoi ?

La maîtrise des codes du digital 
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Décris cette vidéo : que montre-t-elle ? 



Comment peux-tu résumer ce que tu viens de comprendre ?

Évolution des logos
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Quel est le slogan mac Donald ? quel est son but ?

Comment la campagne de publicité  le montre-t-elle ? 

Décris les clients et clientes de la campagne de burger king.  

Que cherche à nous dire l’enseigne ?

et toi, sur quels slogans miserais-tu ?

miser sur l’inclusivité !
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décris la scène qui se déroule dans la publicité burger king.

qu’est ce que cela crée chez l’enfant ?

à ton avis, pourquoi les enfants aiment aller dans un fast
food ? qu’est-ce qui les attire selon toi ?

pourquoi avoir choisi des enfants comme cible marketing ?

Les enfants
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Pour attirer les enfants, McDonald crée le personnage du clown
Ronald en 1963, ce personnage à pour but de familiariser l'enfant et
donc de le mettre à l'aise afin qu'il est envie d'y revenir, ce n'est
plus qu'un simple restaurant, il devient une attraction et une aire de
jeux. La clientèle enfantine se fidélise donc à McDonald et continue
d'y aller étant adolescent et même lorsqu'il passe à l'âge adulte.



Quelles sont les enseignes qui sont en concurrence ?

quelle est le ton sur les différentes campagnes publicitaires ?
pourquoi ?

Pourquoi les enseignes de fast-food jouent-elles sur cette
“rivalité” dans leur publicité ?

qu’est-ce que cela créé chez les consommateurices ?

la guerre des enseignes
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Pour la journée de la paix, le 21 septembre 2015, Burger King a invité
son fameux concurrent Mc Donald à faire une trêve dans leur
“guerre”. C’est en passant par le New York Times que Burger King a
proposé la création éphémère d’un “MacWhopper”. Un mélange
iconique des deux fast food qui ne verra au final pas le jour. 


